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Beste Media-Strategie
Beispiele als Screenshots in der Präsentation integriertBeispiele als Screenshots in der Präsentation integriert

Titel der Einreichung: RBSK Sumsi

Einreichendes Unternehmen: Mindshare
Adresse: Reisnerstrasse 5, 1030 Wien
Ansprechpartner für die Einreichung: DI(FH) Christine Winter
Telefon: +43/1/24230-170
E-Mail: christine.winter@mindshareworld.com@

Kategorie: Beste Media-Strategie
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Aufgabenstellung/Ziele: 

Ziel war es möglichst viele Anfragen für das Jugend Bausparen zu
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Ziel war es, möglichst viele Anfragen für das Jugend-Bausparen zu 
generieren und somit die Vorraussetzung für Abschlüsse von Jugend 
Bausparverträgen zu schaffen. 

Media Strategie: 

3 Säulen Performance-Setup: Optimierung über Media-Einkauf, Banner-
Layouts und modular dynamisch optimierte Landingpages (Einführung 
des Performance-Tools Test&Target von Omniture am österreichischen 
Markt))

Ergebnis: 

+144 Prozent Conversion Rate bei Anfragen über die Microsite.144 Prozent Conversion Rate bei Anfragen über die Microsite. 

Extrem starke Steigerung der Abschlüsse aus der Kampagne auf eine 
Abschlussquote (= Abschluss/Anfrage) von 67 Prozent.
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Ergebnis: + 144 % Conversion Rate, 67 % Abschlussquote 
Für die Kampagne wurde ein komplett neues Performance Setup basierend auf 3 Säulen eingesetzt. Die 
Optimierung erfolgte in jedem Bereich nach Cost per Order (Kosten pro Anfrage) und Conversion Rate 
(Verhältnis Click/Sichtkontakt zu abgesendeter Anfrage auf Microsite). 

Neuartig dabei war die dritte Säule der dynamisch modular optimierten Landingpages. Es wurde dafür von g y p gp g
Mindshare erstmals das Tool Test&Target von Omniture für dynamische Optimierung von Landingpages am 
österreichischen Markt eingesetzt.

Mediaeinkauf Dynamische Banner Layouts
optimiert nach Cost per Order 
und Conversion Rate

Landingpages
Automatisierte Optimierung nach  
Conversion Rate abhängig von 
Banner Layout und Werbeplattform

y
optimiert nach Conversion Rate

Layout A

Layout B




