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Beste Media Strategie

Werbemittel:  
http://streaming2.eprojects.at/at.webad2010/mindshare/noem.fasten/werbemittel/p g p j

Screenshots: 
http://streaming2.eprojects.at/at.webad2010/mindshare/noem.fasten/screens/

Titel der Einreichung: NÖM fasten

Einreichendes Unternehmen: Mindshare
Adresse: Reisnerstrasse 5, 1030 Wien
Ansprechpartner für die Einreichung: DI(FH) Christine Winterp p g ( )
Telefon: +43/1/24230-170
E-Mail: christine.winter@mindshareworld.com

Kategorie: beste Media Strategie
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Ziele:

• Awareness für Marke NÖM fasten 

Verbindung Nöm fasten > Auswirkungen gesunder Ernährung auf das• Verbindung Nöm fasten > Auswirkungen gesunder Ernährung auf das 
Gewicht

• Zugriffe und Aufmerksamkeit für NÖM fasten Websiteg
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Inszenierung des Aschermittwoch mit 
Online Roadblock von NÖM fasten für impactstarken Start der Kampagne zur Fastenzeit.

Optimale Awareness durch Site Mutationen der bedeutendsten Online Nachrichten-
Startseiten: ORF.at, derStandard.at, kurier.at, diePresse.com.

Involvement der User durch interaktive „Body-Mass-Index“ Berechnung in den Werbemitteln.„ y g
Das Ergebnis der Berechnung wurde auf der NÖM fasten Website angezeigt  >> 
Traffic-Steigerung und Neuanmeldungen auf der Website.
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Startseiten Österreichs im NÖM fasten Design 
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INVOLVE

ACT
Interaktive fasten 
Service Tools auf 
NÖM fasten Website

SEEK

Interaktives Werbemittel 
– Body Mass Kalkulator

SEEK
Impact durch Online 
Sitemutattionen am 
Aschermittwoch und  
Google Anzeigen beiGoogle Anzeigen bei 
Suche nach Abnehmen
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Aufgabenstellung/Ziele: 

Awareness schaffen und die User auf die NÖM fasten Seite aufmerksam machen
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Awareness schaffen und die User auf die NÖM fasten Seite aufmerksam machen. 

Media Strategie:

Mit großflächigen Premiumplatzierungen (u.a. ORF, Der Standard, Kurier, 
diePresse.com, Krone, News, Herold) wurde Awareness geschaffen und mit interaktiven 
Bannern die den „Body Mass Index“ der User errechneten wurde auf das reichhaltige 
Angebot auf der NÖM Fasten Website aufmerksam gemacht Zur Erweiterung derAngebot auf der NÖM Fasten Website aufmerksam gemacht. Zur Erweiterung der 
Nettoreichweite über einen längeren Zeitraum wurden nach dem Aschwermittwoch
dynamische interaktive Display Formate mit Optimierung der Durchschnittskontakte 
geschalten.g

Wirkung/Ergebnis:

Mehr als 20 000 User haben eine BMI Berechnung durchgeführt Die Kampagne hatMehr als 20.000 User haben eine BMI Berechnung durchgeführt. Die Kampagne hat 
auch zu enormer Steigerung der Aktivität auf der NÖM fasten Website geführt. 

45.000 Rezeptaufrufe durch die Kampagne auf NÖM fasten Website
1.746 User haben sich zu einer Registrierung auf NÖM fasten Website entschlossen.


