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Ferrero Pocket Coffee “Wach bleiben”

Beste Media Strategie
Link: http://www.baumann-agentur.at/award/pocketcoffee.html

Titel der Einreichung: Ferrero Pocket Coffee ,W 8

Einreichendes Unternehmen: Mindshar
Adresse: Reisnerstrasse 5, 1030 Wien -
Ansprechpartner fur die Einreichung: DI(FH) Chris
Telefon: +43/1/24230-170

E-Mail: christine.winter@mindshareworlg

Kategorie: Beste Media Strategie

Kreativagentur:
Baumann. Agentur flr Werbung und
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Ferrero Pocket Coffee - Brand Insight

Kommunikationsziel:

Ziel der Kampagne war es den Bekanntheitsgrad von Pocket Coffee zu
steigern und somit den Abverkauf zu starken. Im Mittelpunkt sollte dabei
Pocket Coffee als Energiespender flr Zwischendurch stehen.

Als spezielle Zielgruppe wurden Blroangestellte definiert.
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Ferrero Pocket Coffee - Strategie

Beschreibung: 5

—=Targeting Blroangestellte

Nachrichtenportale mit hoher Blronutzung, Business Portale und
Portale mit Targeting Blroangestellte (ORF.at, News.at, XING.com,
GMX.at, MSN.at,...)

—Zeit-Targeting , Energie-Tief* 13 Uhr und 16 Uhr
Die Werbung wurde mit einem Targeting zu korperlich
energieschwachen Zeiten (13 bis 16 Uhr) ausgespielt.

=, Wach bleiben*“-Werbemittel: Die Werbemittel wurden passend
zur Strategie gestaltet. Ein integrierter Wecker tber- raschte die
User mit einem Ring-Ton, ,Wach bleiben“ und dem Vorschlag ein P 1 B T S P B B
Pocket Coffee zu essen.
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—=Awarenessstrategie: Am Beginn der Kampagne wurden '
grof3flachige Sitemutations fur hohen Impact und hohe Frequenz wa(h blEIbEﬂ'
eingesetzt. Mit Standard Display Formaten wurde die Kampagne 3
kosteneffizient verlangert, die Nettoreichweite erhoht und die

Awareness weiter gesteigert.

* Leistungskurve im Tagesverlauf Quelle:Physiologische Leistungskurve — Beziehung zwischen Tageszeit und Leistungsbereitschaft (in
Anlehnung an Rothfuchs, Gerd (1995): Die Erndhrung des Menschen. Stuttgart. 1995, S. 135).
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Ziele — ldee - Wirkung - Ergebnisse

Aufgabenstellung/Ziele:

Pocket Coffee als Energiespender bekannt machen und den Abverkauf steigern.
Media Strategie:

Als Teil des Gesamt-Mediamixes wurden tber Online Medien

BlUroangestellte mit Zielgruppen- und Tageszeiten-Targeting zu
korperlich energieschwachen Zeiten angesprochen > Impactstarke

Werbemittel auf reichweitenstarken Medien fiir Wach pleiben
optimale Awareness-Steigerung. @
Wirkung:

Die Kampagne wirkte sehr impactstark und zielgenau auf die Zielgruppe mit dem USP als
Energiebringer-SiRigkeit genau zum relevanten Zeitpunkt.

Mediamix Total

Ergebnis:

m HF
Verkauf: +25 Prozent

® Qutdoor
Kauferreichweite: +21 Prozent = Online




