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Einreichung tele.ring „Nackter Basta“
Kategorie: Beste Online Advertising Strategie

Auftraggeber: tele.ring
Kampagnenbezeichnung: Nackter Basta
Laufzeit von bis: 13.08. bis 30.09.09 
Einreicher: TUNNEL23.COM
Kreativagentur: TUNNEL23.COM
Mediaagentur:  MediaCom Interaction

Werbemittelansicht: 
http://www.tunnel23.com/showreel/telering/2009-07-nackter-basta/
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„Nackter Basta“ – ein Tarif nur für Erwachsene…

Kommunikationsziel:

Zuwachs für die Basta-Familie: Der „Nackte Basta“, das 
neue Tarifmodell von tele.ring, ist unverschämt günstig. 
Unverschämt witzig sollte auch die Launch-Kampagne für 
den Webtarif sein und für crossmediales Aufsehen sorgen  –
so das Marketingziel und zugleich die große 
Herausforderung. 
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„Nackter Basta“ – ein Tarif nur für Erwachsene…

Die Umsetzung der Idee:

Das skandalös gute Sitebranding auf den wichtigsten österreichischen 
Online-Medien setzte das Kommunikationsziel für den „Nackten Basta“ 
erfolgreich um: Dafür wurde ein Live-Stream vom FKK-Strand „Heindorf an 
der Fesel“ implementiert, in dem die Strand-Besucher via Plakatwand vor 
die nackte Tatsache des neuen Tarifs gestellt wurden. 

Die Landing Page punktete mit der Überlagerung von realer und virtueller 
Welt – Stichwort Augmented Reality. Als Schnittstelle diente ein Inserat in 
der „Kleinen Zeitung“ und schon wurde der User Zaungast, wenn Basta 
und die FKKler die Hüllen fallen ließen. – Das perfekte Involvement für den 
Kunden.
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Sitebranding auf den wichtigsten österreichischen 
Online-Medien: Aufsehen erregende Videos 
vom FKK-Stand – mit Live-Streaming via Webcam. 
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Neue Technologie für ein neues Produkt in Kooperation mit der „Kleinen 
Zeitung“: Mit Augmented Reality verschmilzt die reale mit der virtuellen 
Welt. Der User wird zum Live-Zaungast des Skandal-Videos und damit 
der Werbebotschaft.

Print-Inserat wird vor eine Webcam 
gehalten und schon erscheint das 
„Skandalvideo“ virtuell AUF der 
Zeitung.
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